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MVP (Минимально жизнеспособный
продукт)

Введение в MVP: основы и принципы

Минимально жизнеспособный продукт (Minimum Viable
Product, MVP) — это стратегия разработки, при которой
новый продукт или сайт запускается с минимальным
набором функций, достаточным для удовлетворения
первых пользователей. Основная цель MVP — собрать
максимум обратной связи от пользователей на раннем
этапе и сделать необходимые улучшения продукта.

Как MVP помогает выйти на рынок

Запуск MVP позволяет компаниям тестировать свои гипотезы о рынке и
потребностях пользователей с минимальными затратами и рисками. Это
первый шаг к созданию продукта, который будет точно соответствовать
запросам целевой аудитории. MVP дает возможность быстро собрать
обратную связь и определить, стоит ли инвестировать в дальнейшее
развитие продукта.

Проверка гипотез и идей с минимальными затратами.
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Сбор и анализ обратной связи от реальных пользователей.
Быстрая адаптация продукта под нужды рынка.

Преимущества использования MVP

Одним из ключевых преимуществ MVP является экономия ресурсов и
времени. Вместо того чтобы тратить месяцы или даже годы на разработку
полнофункционального продукта, компании могут запустить MVP всего за
несколько недель. Это позволяет быстрее выйти на рынок и начать процесс
обучения на основе реального взаимодействия с пользователями.

Этап Без MVP С MVP

Затраты времени Месяцы/годы Недели

Риск Высокий Минимальный

Обратная связь Отсутствует Сразу после запуска

Ключевые моменты разработки MVP

При разработке MVP важно сосредоточиться на основной функциональности,
которая решает конкретную проблему пользователей. Необходимо избегать
добавления лишних функций, которые могут отвлечь внимание от основной
цели продукта и увеличить время и затраты на разработку.
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«Лучше сделать одну вещь по-настоящему хорошо, чем много вещей

плохо.» - Кевин Систром, сооснователь Instagram

Примеры успешных MVP и их влияние

Многие известные сегодня компании начинали свой путь с запуска MVP.
Примеры таких компаний включают Dropbox, Airbnb и Zappos. Их успех
подтверждает, что MVP может быть мощным инструментом для проверки
бизнес-идей и стратегий.

Dropbox начал с простого видео, демонстрирующего основную идею
продукта, что помогло собрать значительное количество
предварительных подписок.
Airbnb начиналось как сайт для сдачи в аренду матрасов на полу в
квартире, что позволило основателям проверить спрос на более
необычные формы размещения.
Zappos сначала продавал обувь из местного магазина через свой сайт,
чтобы проверить интерес покупателей к покупке обуви онлайн.

Влияние MVP на рост компании

Запуск MVP не только помогает проверить идеи и собрать обратную связь, но
и может стать катализатором роста компании. Благодаря гибкости и
возможности быстро адаптироваться к потребностям рынка, компании могут
эффективно масштабировать свой продукт, увеличивая его ценность и
привлекательность для пользователей.

Уроки из историй успеха
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Истории успеха компаний, начавших с MVP, показывают важность готовности
к изменениям и обучению на основе реальных данных. Они подчеркивают,
что успех часто зависит не от того, какой у вас продукт в начале, а от того, как
вы используете обратную связь от пользователей для его улучшения.

Компания Начальный MVP Текущее положение

Dropbox Видео-демонстрация Лидер облачных хранилищ

Airbnb Сайт для сдачи в аренду
матрасов

Глобальная платформа для
бронирования жилья

Zappos Продажа обуви из местного
магазина

Один из крупнейших онлайн-
ритейлеров обуви

Примеры MVP в России

1. «КОРУС Консалтинг» за 6 месяцев перевел Admitad на российскую
систему для автоматизации бизнес-планирования и бюджетирования
Optimacros. В рамках первого этапа проекта специалисты «КОРУС
Консалтинг» за 2 месяца создали MVP — настроили промышленную
модель, позволяющую пользователям на основе реальных плановых и
фактических данных формировать ежемесячный прогноз финансовых
результатов по ЦФО и направлениям бизнеса компании. Подробнее о
проекте

2. «КОРУС Консалтинг» запустил корпоративный акселератор Digital
Product Lab (DPL). Основная задача – помочь продуктовым идеям,
появляющимся внутри компании с помощью методологии lean startup
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пройти цикл проверки идеи и дойти до стадии готовности MVP
(minimum viable product) и первых продаж за 3-6 месяцев. В результате
акселерации компания получает продукт, продающийся через
несколько каналов и имеющий подтвержденные гипотезы для
масштабирования. Подробнее о проекте

3. Судоходная компания «Волжское пароходство» и ГК «КОРУС Консалтинг»
за 2 месяца запустили в промышленную эксплуатацию MVP модель
системы бюджетирования и управленческой отчетности. Решение
реализовано на базе российской платформы Optimacros. Подробнее о
проекте

4. Разработка цифровой логистической платформы KONCRIT –
собственного продукта «КОРУС Консалтинг». На данный момент
проведено более 20 циклов разработки, завершён второй из трёх этапов
проекта. Высокая готовность продукта в формате MVP позволила
провести ряд встреч с потенциальными заказчиками, собрать отзывы
экспертов логистического сообщества и расставить приоритеты
ближайших релизов системы. Подробнее о проекте

5. Сеть АЗС «Газпромнефть» и «КОРУС Консалтинг» разработали ИТ-
решение для управления сопутствующими товарами. Проектная
команда провела обследование и разработала MVP. Запуск пилота
СТИУМ сначала состоялся на десяти АЗС. Первая версия включала
управление ассортиментом, розничными ценами, интеграцию с
системами НСИ, POS. Подробнее о проекте

6. «КОРУС Консалтинг» внедрил интранет K-Team для ИТ-компании
Innostage. За месяц запустили MVP - настроили представление
оргструктуры, новостей и создали площадку под витрину сервисов. В
течение трех месяцев команда заказчика тестировала новый интранет -
собирала статистику и обучала сотрудников пользоваться порталом.
Подробнее о проекте

Этапы разработки MVP: от идеи до тестирования
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Разработка MVP включает в себя несколько ключевых этапов: от определения
целевой аудитории и ключевой проблемы, которую должен решить продукт,
до создания прототипа и его тестирования среди реальных пользователей.

Определение целевой аудитории и ключевой проблемы.
Разработка прототипа или минимально функциональной версии
продукта.
Тестирование MVP среди первых пользователей и сбор обратной связи.

Идентификация целевой аудитории

Первым шагом в разработке MVP является определение целевой аудитории
и проблемы, которую продукт должен решить. Это помогает сфокусироваться
на создании функций, которые будут действительно востребованы
пользователями.

Прототипирование и разработка

Следующим шагом является разработка прототипа продукта, который
включает в себя только самые необходимые функции. Это позволяет быстро
запустить продукт и начать сбор обратной связи.

Тестирование и анализ обратной связи

После запуска MVP важно тщательно анализировать обратную связь от
пользователей и вносить необходимые изменения в продукт. Это позволяет
улучшить продукт и сделать его более привлекательным для целевой
аудитории.

«Простота — ключ к успешному MVP. Сосредоточьтесь на одной

функции, которая решает основную проблему.» - Стив Джобс

Написать нам

korusconsulting.ru Подпишитесь на наш Telegam-канал Подписаться

https://korusconsulting.ru/contacts/
https://korusconsulting.ru
https://t.me/+4cSLya8hy2tkYzAy


Этап Действие Цель

Определение
аудитории

Исследование рынка Понимание потребностей
пользователей

Прототипирование Создание минимальной
версии продукта

Быстрый запуск и
тестирование идей

Обратная связь Сбор и анализ отзывов Улучшение продукта

Заключение: MVP как фундамент успеха

Минимально жизнеспособный продукт является ключевым элементом в ИТ-
стратегии развития любого стартапа или нового продукта. MVP позволяет не
только сэкономить время и ресурсы на раннем этапе, но и создать продукт,
который будет максимально отвечать потребностям рынка. Использование
обратной связи от пользователей для постоянного улучшения продукта
является залогом успеха и долгосрочного развития компании.
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